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7 семестр
	№ теми
	Назва теми

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ І : Загальні засади рекламної діяльності та специфіка екранних мистецтв

	Тема 1.
	Вступ. 

Опрацювати питання:

1. Визначення реклами. Реклама як складова товарного виробництва. 

2. Реклама і політика. Реклама і PR. Реклама як галузь культури. Місце реклами у соціальній сфері. Реклама як самостійна галузь та об’єкт економіки.

3. Реклама як бізнес та як мистецтво. 
4. Суб’єкти й об’єкти рекламного процесу: рекламодавці, рекламовиробники, рекламорозповсюджувачі; споживачі реклами. 

Основні професії в рекламному бізнесі.

	Тема 2.
	Коротка історія становлення й розвитку реклами (основні етапи).

Опрацювати питання:
1. Рекламні “пам’ятки” зі стародавнього Єгипту та Близького Сходу  Рекламна діяльність в античному світі. Поширення іконічної (зображальної) реклами. Реклама доби середньовіччя. Церква і держава як суб’єкти рекламної діяльності. Теофраст Ренодо та початок друкованої реклами у Франції. Друкована реклама у Великій Британії й Німеччині.

2. Реклама Нового часу. Початок і бурхливий розвиток рекламної діяльності у США. Реклама в Російській імперії. 

3. Перші кроки візуальної (іконічної) реклами вулицями європейських міст. Плакати, афіші, постери. Боротьба за “місце під сонцем”. Рекламні візки Гарріса і “тумби Літфасса”.

4. Перший у світі закон про рекламу (Німеччина, 1866) і його наслідки.

5. Радянська реклама років неп’у. Реклама кінематографа та реклама в кінематографі (відверта й прихована).

Виникнення реклами на радіо й телебаченні.

	Тема 3.
	Цілі реклами.

Опрацювати питання:
1. Реклама як система. Цілі реклами: головні (генеральні), проміжні та кінцеві; цілі перспективні й безпосередні. Ієрархія цілей (“дерево” цілей). Цілі стратегічні (довготермінові), тактичні (середньотермінові) та оперативні (короткотермінові). 

2. Типологічна палітра цілей: цілі-завдання, цілі-орієнтири, цілі-системи. Цілі загально-управлінські й конкретно тематичні.

3. Процес “вироблення цілей” як самостійна функція та етап планування – надійна запорука майбутньої ефективності реклами.

Головна мета реклами і найвищий критерій її якості.

	Тема 4.
	Закони реклами.

Опрацювати питання:
1. Загальноекономічні закони, що впливають на рекламу. Вплив на рекламу законів глобалізації розвитку (закону глобальної інтеграції усіх сфер життєдіяльності людства, закону глобальної корпоратизації, закону формування глобального менеджменту й реклами тощо). 

2. Закони менеджменту, розвитку політичних систем і демократії та інші специфічні закони у застосуванні до реклами.

3. Вищий закон реклами – пріоритет особистості споживача та його інтересів. Підпорядковані йому закони розвитку реклами.

4. “Правове поле” реклами: закони, що регулюють рекламну діяльність в Україні.

Інструменти реалізації законів реклами.

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІ : Принципи, функції та методи аудіовізуальної реклами

	Тема 5.
	Принципи, функції та методи реклами. 

Опрацювати питання:
1. Основні принципи рекламної діяльності. Спеціальні міжгалузеві та міжвидові принципи (загальноорганізаційні, соціально-психологічні та етичні, економіко-правові). Часткові принципи – принципи конкретних видів реклами або галузей її реалізації. Часткові принципи телереклами та радіореклами.

2. Функції реклами. Основні функції. Три ідеологічні підфункції реклами. Спеціальні функції реклами. Конкретні функції реклами – її функції щодо себе самої (“реклама реклами”; захист реклами; відображення власної специфіки). Дев’ять основних напрямків, що потверджують необхідність та значимість реклами.

Методи реклами. Загальнонаукові методи в рекламі. Метод спостереження, експерименту, порівнянь, аналогій. Методи спеціальні й конкретні. Методи кількісні та якісні, формальні й неформальні. Надійність методів реклами.

	Тема 6.
	Сценарій аудіовізуального рекламного твору.

1. Опрацювати питання:
2. Чи потрібен рекламі сценарій? Реклама та авторська індивідуальність. Рекламіст – текстовик і рекламіст – сценарист.

3. Рекламне замовлення як тематична заявка. Накопичення інформації про рекламований продукт, його виробника тощо. Авторський задум. Конкретність рекламного продукту та необмеженість авторської фантазії. Ідейний задум рекламного твору як програмування відповідної поведінки глядача.

4. Вивчення глядацьких уподобань та моделювання “образу глядача”. Жанр рекламного твору як умови гри з глядачем.

“Документальний” художній образ у рекламному відеокліпі. Образ товару, образ виробника, образ споживача.

	Тема 7.
	Зображення та звук у рекламному ролику. Простір і час у рекламному “посланні”.

Опрацювати питання:
1. Елементи зображення: кадрик, кадр, план. Масштаб зображення, його залежність від змісту кадру. Ракурс. Компоновка й композиція кадру. Динамічна зйомка, її зображальні та виражальні можливості. Пластика кадру, засоби її творення. Мізансцена та мізанкадр. Світло як зображальний і виражальний засіб. Колір. Психологічні, драматургічні та символічні функції кольору.

2. Основні вимоги до рекламного зображення: виразність, лаконізм та незвичайність у поєднанні з суворою документальністю. Образність зображення. Відеотропи: відеометонімія й відеосинекдоха; відеометафора; відеопорівняння та відеооксюморон; відеогіпербола та відеолітота.

3. Звук у рекламному повідомленні. Основні вимоги: чіткість, відібраність, єдиний стилістичний ключ. Текст – авторський “конферанс” чи репліки героїв? Музика “документальна”, введена для надання достовірності або відверто “авторська”. Шуми реальні та шуми стилізовані. Драматургічна роль паузи.

4. Звукозоровий контрапункт у рекламному повідомленні. Пріоритет зображення.

5. Хронотоп рекламного відеокліпу. Взаємозв’язок між простором і часом.

6. Простір “документальний”, “квазіреальний”, стилізований і умовний. Способи трансформації простору. Екран комп’ютера як простір рекламної події. Простір думки та зіткнення думок.

Час рекламної події – майбутній час у формі теперішнього. Концептуальний і перцептуальний час реклами. Хронометражні стандарти рекламних роликів – 15, 30, 45, 60 сек. “Питома вага” рекламного часу. 

	Тема 8.
	Робота над рекламним роликом (від замовлення до екрану – технологічні особливості).

Опрацювати питання:
1. Драматургія рекламного кліпу. Подійна драматургія. Публіцистична конструкція. Відеорозповідь. “Монтаж атракціонів”. Небезпека еклектичності. Проблеми мікродраматургії.

2. Особливості монтажу мікрометражного відеофільму. Монтаж логічний, асоціативний та контрастний. Монтажні відеотропи та відеориторичні фігури: відеоеліпсис; відеоградація; відеоанафора та відеоепіфора; відеоантитеза.

3. Композиція рекламного твору. Поняття композиційного центру. Кульмінація змістова й кульмінація зображальна.

4. Стосунки із замовником. Фінансування рекламного виробництва. Стосунки з продюсером.

5. Отримання замовлення. Робота над сценарієм. Режисерська експлікація. Постановочний проект фільму. Постановочна група. Творча співдружність з оператором і художником. Підготовчий період. Підготовка технічних засобів зйомки. Зображально-декораційне оформлення. Зйомка. Перегляд відзнятого матеріалу та відбір дублів. Монтажно-тонувальний період. Творчо-виробнича необхідність запису фонограми до початку зйомок.

Стосунки із замовником у процесі виробництва. Процедура здавання замовникові завершеного продукту.


Система

оцінювання знань студентів заочного відділення

за кредитно-модульною системою

з курсу «Мистецтво аудіовізуальної реклами»
	Модуль1

(поточний контроль)
	Конспект
	Залік
	Сума

	Змістовий

модуль I
	Змістовий

модуль II
	10
	30
	100

	30
	30
	
	
	


Примітка: Оцінювання якості знань студентів за змістовими модулями проводиться викладачами під час проведення консультацій, у відповідності до розкладу заліково-екзаменаційної сесії, шляхом усного опитування, або письмового тестування за бальною шкалою згідно з таблицею.
