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	№ теми
	Назва теми

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1
Зміст і структура «паблік рилейшнз»

	Тема 1
	Паблік Рилейшнз: значення, зміст, коротка історія становлення
1. Опрацювати питання.
1. Визначення та зміст РR. 
2. Громадськість та громадська думка. 
3. PR – мистецтво взаєморозуміння. 
4. Роль PR в сучасному українському суспільстві. 
5. Значення використання PR-діяльності в суспільних процесах для їхньої організації, ефективного керування ними.
6. Становлення PR як галузі знань та сфери діяльності: Перікл. Томас Джеферсон, Сем Блек. Психологічні та соціологічні засади PR..
2. Виконати завдання.
Навести приклади ПР в різних видах ЗМІ.

	Тема 2
	PR як явище масової комунікації, робота з різними групами громадськості
1. Опрацювати питання.
1. Основи комунікації в PR. Вербальні комунікації в PR. Публічні виступи. Невербальні комунікації. 
2. Створення обстановки спілкування. Масові комунікації та засоби масової інформації. 
3. Робота фахівця PR з представниками ЗМІ: інформаційні агенції, преса, радіо, телебачення. 
4. Організація та проведення інтерв’ю, моніторинг ЗМІ, робота з пресою. Підготовка матеріалів для преси. Специфіка розміщення матеріалів у пресі. Різновиди матеріалів для преси. 
5. Жанри інформаційної, аналітичної та художньої публіцистики. 
6. Організація та проведення прес-конференцій, відеоконференцій, створення фільмів, роликів. Інтернет в PR. Формування та моніторинг громадської думки засобами Інтернету. 
2. Виконати завдання.
Підготувати план проведення прес-конференції / сценарій ролика.

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2
PR в різних видах і умовах діяльності

	Тема 3
	Менеджмент Паблік Рилейшнз, адміністративно-управлінські функції та взаємини з державою і місцевою громадськістю
1. Опрацювати питання.
1. Теоретичні основи та методи організації служби PR. 
2. Планування та організація спеціальних подій (презентацій, конференцій, виставок, то що) та PR-кампаній.
3. Організація діяльності PR-структур. Реклама, агітація, пропаганда і PR – концептуальна різниця. 
4. Демократизація управління як основний фактор внутрішньоорганізаційних комунікацій. Внутрішній PR. Управлінські комунікації. 
5. Взаємини з органами державного управління і місцевою громадськістю. Проблеми PR державних установ. PR як засіб створення іміджу та забезпечення паблісіті.
6. PR в кризових ситуаціях і його можливості.
2. Виконати завдання.
Навести приклади PR влади, адміністрації Президента, кризового PR за матеріалами ЗМІ.

	Тема 4
	Паблік Рилейшнз в багатонаціональному середовищі та міжнародних комунікаціях
1. Опрацювати питання.
1. Глобалізація і PR. Рівні культури: національний, регіональний, глобальний. 
2. Національно-культурна специфіка поведінки людей і PR. 
3. Можливості описування та оцінки культурних розбіжностей: цінноти, судження, вірування, норми поведінки. 
4. Західна і східна ділові культури. PR в міжкультурних комунікаціях.
2. Виконати завдання.
Підготувати план ПР-кампанії, фірми, установи, навчального закладу (за вибором студента).






Система
оцінювання знань студентів заочного відділення
за кредитно-модульною системою
«ПАБЛІК РИЛЕЙШНЗ»


	Модуль 1
(поточний контроль)
	Конспект лекцій
	Іспит
	Сума

	Змістовий
модуль I
	Змістовий
модуль II
	10
	30
	100

	30
	30
	
	
	



Примітка: Оцінювання якості знань студентів за змістовими модулями проводиться викладачами під час проведення консультацій, у відповідності до розкладу заліково-екзаменаційної сесії, шляхом усного опитування, або письмового тестування за бальною шкалою згідно з поданою таблицею.

