КИЇВСЬКИЙ МІЖНАРОДНИЙ УНІВЕРСИТЕТ
КАФЕДРА АУДІОВІЗУАЛЬНОГО МИСТЕЦТВА ТА ВИРОБНИЦТВА

МОДУЛЬНІ КОНТРОЛЬНІ ЗАВДАННЯ
для студентів 2 курсу магістратури заочного відділення 
спеціальність 021Аудіовізуальне мистецтво та виробництво
Дисципліна: Маркетингові технології комунікації в екранних мистецтвах
3 семестр
	№ теми
	Назва теми

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ І   Методичні основи рекламної діяльності

	Тема 1.
	Завдання і основні поняття маркетингу
Опрацювати питання:
 1. Сутність реклами як основного інструменту системи маркетингових комунікацій.
2. Витоки рекламної комунікації.
3. Роль і значення реклами в сучасних умовах.
5. Реклама і теорія комунікації.
6. Формування ефективних рекламних комунікацій.
7. Особливості реклами послуг.

	Тема 2.
	Особливості психології екранного маркетингу
Опрацювати питання:
1. Соціально-психологічні аспекти рекламної діяльності.
2. Правове регулювання реклами окремих видів товарів.

	Тема 3.
	Особливості управління процесом маркетингу
Опрацювати питання:
1. Технологія процесу розробки рекламного звернення.
2. Проблеми рекламного творчості, креатив в рекламі.
3. Психологія впливу і сприйняття рекламного звернення.
4. Моделі психологічного впливу реклами (AIDA, ACCA, DAGMAR і інші).
5. Переваги і недоліки засобів поширення рекламної інформації.

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІ Рекламні  та маркетингові засоби

	Тема 4.
	Особливості управління маркетинговим процесом ЗМК
Опрацювати питання:
1. Особливості та етапи організації реклами в кіновиробництві.
2. Особливості телевізійної реклами.

	Тема 5.
	Поняття попиту і пропозиції.
Опрацювати питання:
1. Поняття еластичності попиту.
2. Види еластичності попиту.
3.Особливості комп'ютеризованої реклами.
4. Основи рекламного менеджменту.
5. Планування рекламної діяльності.
6. Вибір оптимальних засобів розповсюдження реклами.

	Тема 6.
	Створення цінності для цільових клієнтів
Опрацювати питання:
1.Організація рекламної діяльності на підприємстві.
2. Дослідження ринку рекламних послуг міста і області.
3. Діяльність рекламного агентства.
4. Розробка рекламної кампанії товару (фірми).
5. Методи формування бюджету рекламної кампанії.

	Тема 7.
	Планування в маркетингу складання плану маркетингу
Опрацювати питання:
1.Методи оцінки ефективності рекламної діяльності.
2. Регулювання рекламної діяльності (споживачі, громадськість, держава).
3. Нові технології в рекламі.
4. Креативні технології в діяльності продюсера.
5. Основні види, типи та методи продюсування.
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Система
оцінювання знань студентів заочного відділення
за кредитно-модульною системою
з курсу «Маркетингові технології комунікації в екранних мистецтвах»
	Модуль1
(поточний контроль)
	Конспект
	Залік
	Сума

	Змістовий
модуль I
	Змістовий
модуль II
	

10
	

30
	

100

	30
	30
	
	
	


Примітка: Оцінювання якості знань студентів за змістовими модулями проводиться викладачами під час проведення консультацій, у відповідності до розкладу заліково-екзаменаційної сесії, шляхом усного опитування, або письмового тестування за бальною шкалою згідно з таблицею.


