КИЇВСЬКИЙ МІЖНАРОДНИЙ УНІВЕРСИТЕТ
КАФЕДРА СОЦІАЛЬНОЇ КОМУНІКАЦІЇ
Завдання для студентів 2 курсу  магістратури, заочне відділення 

Спеціальність підготовки 061 Журналістика,
дисципліна «МОНІТОРИНГ ТА ІНФОРМАЦІЙНІ МОДЕЛІ ЗМІ» 
І піврічя (3 семестр)
	№ теми
	Назва теми
	К-ть балів

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1

	Тема 1.
	Масова комунікація як соціальна категорія. 
Поняття та статус масової комунікації. Статус мас-медіа. Напрями вивчення масової комунікації. Парадигма тотального впливу. Парадигма ефектів масової комунікації. Двоступенева модель масової комунікації. Сучасні тенденції розвитку медіа. Комерційна модель медіа.

Завдання: проілюструвати різні моделі медіа.
	17

	Тема 2.
	Традиційна методика дослідження змісту масової комунікації. 
Визначення документа як об'єкта аналізу соціології масової комунікації. Поняття змісту документів. Класифікація документів. Класифікація документів для проведення соціологічного дослідження. Надійність і достовірність документів. Загальні методи аналізу документів. Журналістський аналіз текст. Історичний метод. Літературний та лінгвістичний методи.
Цінності та символи у масовій комунікації. Взаємодія цінностей та символів у масовій комунікації. Ціннісна інтерпретація текстів у контент-аналізі. Триступенева інтерпретація документів. Цінності політичної свідомості. Мета й завдання контент-аналітичних досліджень. Можливості якісно-кількісного аналізу. Завдання: провести зіставний аналіз методу контент-аналізу з іншими кількісними та якісними методами.
	18

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2

	Тема 3.
	Історичні етапи розвитку методу контент-аналізу 
Історичні витоки контент-аналізу. Напрями дослідження методу контент-аналізу (60-і –80-і роки). Утилітарно-прагматичний. Психолінгвістичний Соціально-критичний. Контент-аналітичні дослідження в Англії, Франції, Німеччині. Розвиток контент-аналізу в СРСР. Загальні характеристики процесу контент-аналізу. Об єкт контент-аналітичного дослідження. Предмет контент-аналізу. Надійність, достовірність та валідність контент-аналізу. Проблема вибірки 
Завдання: навести приклади забезпечення психологічного впливу в пресі
	17

	Тема 4.
	Етапи й процедура контент-аналізу. 
Вибір категорій аналізу. Виділення одиниць аналізу. Квантифікація й інтерпретація даних дослідження . Медіа у сучасному світі. Комунікація без комунікації. Медіа та публічна сфера. Сутність і можливості контент-аналізу. Характеристика контент-аналізу як методу. Типи та види аналізу змісту. 

Українська політична преса у виборчій кампанії. Економічні орієнтації у пресі. Моніторинг системи відповідностей у пресі. Традиціоналістський консерватизм. Ліберальний прагматизм. Неоконсервативні тенденції.

Завдання: підготувати результати моніторингу преси за однією з тем: 

Політичний контекст українського суспільства, 
економічна проблематика на сторінках українських ЗМІ, 
міжнародна політика на сторінках українських ЗМІ.


	18

	ВСЬОГО БАЛІВ
	70


Система
оцінювання знань студентів

за кредитно-модульною системою

з курсу: «МОНІТОРИНГ ТА ІНФОРМАЦІЙНІ МОДЕЛІ ЗМІ »
	Модуль1

( поточний контроль)
	Сума


	Змістовий

модульI
	Змістовий

модульII
	70

	35
	35
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	

	17
	18
	17
	18
	


Примітка: Завдання готуються для студентів 1-4 курсів та студентів магістратури, які навчаються за індивідуальним планом відповідно розподілу годин по кафедрах на 2008/09 н.р.
Студенти, що отримали за результатами виконання обох модулів менше, ніж 60 балів, обов’язково виконують модульну контрольну роботу та індивідуальне завдання.

Завдання та питання, що даються до кожної теми будь-якого модулю, повинні бути рівнозначними  за складністю змісту, незважаючи на їх кількість.

