КИЇВСЬКИЙ МІЖНАРОДНИЙ УНІВЕРСИТЕТ
КАФЕДРА МІЖНАРОДНИХ ВІДНОСИН 

ЗАВДАННЯ
для студентів 2 курсу 

Спеціальності: 055 Міжнародні відносини, суспільні комунікації та регіональні студії,
які навчаються за індивідуальним планом  на ІІ півріччя
4 семестр

ДИСЦИПЛІНА: « PR ІНСТРУМЕНТИ  В МІЖНАРОДНИХ ВІДНОСИНАХ»
Таб.1
	№
з/п
	Назва теми
	Кількість
балів 

	ЗМІСТОВИЙ  МОДУЛЬ 1. Зміст і структура курсу «PR-інструменти в міжнародних відносинах». Історія походження PR та політичної реклами

	ТЕМА 1
	Предмет і завдання курсу „ PR-інструменти в міжнародних відносинах”
Завдання: опрацювати питання.
1. Зміст сучасних реклами та PR-менеджменту
2. Засоби масової інформації в здійсненні PR-менеджменту.
3. Приклади дослідження ефективності реклами та PR-менеджменту. 
	9

	ТЕМА 2
	Історія походження реклами
Завдання: опрацювати питання.
1. Роль глашатаїв у передаванні інформації.
2. Визначення протореклами. 
3. Античні образотворчі зародки реклами; реклама в період Середньовіччя; реклама в XIII столітті.
4. Новий етап розвитку реклами – поява друкованих ЗМІ та розвиток рекламного бізнесу в ХХ столітті.

	9

	ТЕМА 3
	Паблік рилейшнз: значення, зміст, коротка історія становлення
Завдання: опрацювати питання.
1. Зміст РR;  громадськість та громадська думка. 
2. PR як галузь знань та сфера діяльності. 
3. Психологічні та соціологічні засади PR.
4. Використання PR-діяльності в суспільних процесах для їхньої організації, ефективного керування ними. 
5. Роль PR у сучасному українському суспільстві. 
	9

	ТЕМА 4
	PR як явище масової комунікації, робота із ЗМІ
Завдання: опрацювати питання.
1. Визначення масових комунікацій та засобів масової інформації. 
2. Робота фахівця PR із представниками ЗМІ: інформаційні агенції, преса, радіо, телебачення. 
3. Управління організацій та проведення інтерв’ю, моніторингу ЗМІ, роботи з пресою. 
4. Організація та проведення прес-конференцій, відеоконференцій, створення фільмів, роликів.
5. Аналіз формування та моніторинг громадської думки засобами Інтернету. 
	9

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІ.  Особливості використання PR-інструментів та прийомів політичної реклами в системі міжнародних відносин

	ТЕМА 5
	Структура, цілі та завдання комунікацій з громадськістю в міжнародному середовищі
Завдання: опрацювати питання.
1. Причини зростання значення міжнародних ПР. 
2. Поширення міжнародних комунікацій з громадськістю для ПР. 
3. Виникнення та розвиток  міжнародних ПР для суспільства. 
	
9

	ТЕМА 6
	Особливості міжнародної ПР-діяльності держав та державних органів
Завдання: опрацювати питання.
1. Зовнішні аспекти міжнародних ПР. 
2. Внутрішній PR; управлінські комунікації. Взаємини з органами  державного управління і місцевою громадськістю. 
3. Складники іміджу України. 
	9

	ТЕМА 7
	Міжнародні організації та ТНК як суб’єкти ПР-діяльності
Завдання: опрацювати питання.
1. Теоретичні засади інформаційної діяльності міжнародних організацій. 
2. Інформаційна структура ООН.
3. Ефективність інформаційно-аналітичного забезпечення діяльності структур Північно-Атлантичного альянсу.
	8

	ТЕМА 8
	Мультикультурне середовище як фактор здійснення міжнародних ПР
Завдання: опрацювати питання.
1. Характеристика інформаційних потоків в межах моноактивних та поліактивних культур.
2. Характерні риси культур які впливають на ефективність проведення ПР кампаній.
3. Пріоритетність вибору каналів отримання інформації.
	8




Система оцінювання знань студентів
за кредитно-модульною системою
з диспипліни: «PR інструменти  і міжнародних відносинах»
Таб.2
	Модуль 1 (поточний контроль)
	СУМА

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1
	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2
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	36
	34
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	
Т8

	

	9
	9
	9
	9
	9
	9
	8
	8
	



 Примітка: Студенти, які отримали за результатами виконання обох модулів менше, ніж 60 балів, обов’язково виконують модульну контрольну роботу та індивідуальне завдання.

