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Дисципліна: «Реклама та PR в туризмі»
8 семестр
	№ теми
	Назва теми
	К-ть балів

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ І. Проблема організації рекламної діяльності і акцій РR-у туристичного підприємства

	Тема 1.
	Організація рекламної діяльності і акцій РR-у, принципи та канали поширення реклами.

Опрацювати:

Розробка ідей, вибір каналів поширення реклами, підготовка текстового, наочного та іншого матеріалу. Диференціювання ринку споживачів для проведення успішної рекламної кампанії. Засоби, які використовуються для популяризації та просування на ринок продукції та послуг у рекламній діяльності. Планування як важлива складова рекламного заходу. 
Виконати завдання: З’ясувати, як відбувається диференціювання ринку спожи-вачів для проведення успішної рекламної кампанії. 


	17

	Тема 2.
	Правила проведення рекламної компанії і акцій РR-у та імідж туристичного підприємства.

Опрацювати:
Рекламна компанія як комплекс рекламних та інших заходів, об'єднаних загальними метою і завданнями, погодженими по часу проведення та розрахованими на широкі верстви населення. Правила проведення самостійної рекламної кампанії туристичним підприємством. Імідж як позитивний образ туристичної фірми. Ознаки іміджу туристичної фірми
Виконати завдання: Схарактеризувати правила проведення самостійної рекламної кампанії туристичним підприємством. 


	18

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2 Сутність іміджевої компанії у сфері туризму та відпочинку

	Тема 3.
	Інструментарій іміджелогії та РR-у. 
Опрацювати:
Позіціювання. Маніпулювання. Мифологізація. Емоціо-налізація. Формат. Вербалізація. Деталізування. Акцентуван-ня інформації. Архаїзація. Заміни цілей. Подача протиречи-вих сигналів. Дистанціювання. Метафоризація. Візуалізація. Опитування громадської думки. Нейролінгвіністичне програ-мування. Впровадження моделей сприйняття. Контекстне введення знаків.

Виконати завдання: Розкрити сутність елегантності манер (за В.М. Шепелем). 
	17

	Тема 4.
	 Застосування інструментарію іміджелогії у рекламній та РR діяльності

Опрацювати:
1. Психологія вибору. 

2. Іміджеві стратегіі. 

3. “Чотирьохтактна" модель іміджевої компанії. 

Виконати завдання:
1. Визначити, у чому за М.М. Почепцовим полягають психологічні особливості: 
· Іміджевих стратегій.

· “Чотирьохтактної" моделі іміджевої компанії.

2. Схарактеризувати суть біоенергетики іміджу за В.М.Шепелем.
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	BСЬОГО БАЛІВ
	70


Система
оцінювання знань студентів

за кредитно-модульною системою

з курсу: «РЕКЛАМА ТА PR  В ТУРИЗМІ»
табл. №1а
	Модуль1

( поточний контроль)
	Сума

	Змістовий

модуль I
	Змістовий

модуль II
	70

	35
	35
	

	Т 1
	Т 2
	Т 3
	Т 4
	

	17
	18
	17
	18
	


Примітка: Студенти, що отримали за результатами виконання обох модулів менше, ніж 60 балів, обов’язково виконують модульну контрольну роботу та індивідуальне завдання.

