
	                                        КИЇВСЬКИЙ МІЖНАРОДНИЙ УНІВЕРСИТЕТ
                    КАФЕДРА ЕКОНОМІКИ, ПІДПРИЄМНИЦТВА, МЕНЕДЖМЕНТУ.
ЗАВДАННЯ
для студентів 3 курсу напрямів підготовки:

6.030203 Міжнародні економічні відносини,
6.030202 Міжнародне право,
073 Менеджмент,

які навчаються за індивідуальним планом на ІІ півріччя
Дисципліна: «Менеджмент і маркетинг»
(6 семестр)


	№  теми
	Назва теми
	Кількість балів

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ І

	Тема 1
	Організація як об’єкт менеджменту

3авдання / відпрацювати питання:
1.Організація як складова система та об’єкт управління. Компоненти організації.

2.Взаємозв’язок внутрішніх елементів організації і факторів зовнішнього середовища.

3.Підприємство як відкрита система. Його суть і функції.

4.Управління підприємствами різних організаційно-правових форм.

5. Дати характеристику видам підприємств в Україні згідно з Законами України «Про підприємства в Україні», «Про господарські товариства».


	7

	Тема  2
	Принципи і функції менеджменту

3авдання / відпрацювати питання:
1.Характеристика законів менеджменту.

2.Принципи менеджменту.

3.Класифікація функцій менеджменту та їх характеристика.

4.Проаналізувати запровадження функцій менеджменту на вітчизняних підприємствах. 


	7

	Тема 3
	Методи менеджменту. Управлінські рішення

3авдання / відпрацювати питання:
1.Сутність та класифікація управлінських рішень.

2.Процес прийняття рішень.

3.Управлінські моделі.
4. Охарактеризувати застосування основних методів менеджменту на зарубіжних підприємствах.


	7

	Тема 4
	Керівництво і лідерство

3авдання / відпрацювати питання:
1.Ознайомитись з Конституцією України щодо влади та владних повноважень.

2.Охарактеризувати рівнів лідерства та привести типи лідерства в менеджменті. 


	7

	Тема 5 
	Організація праці менеджера

3авдання / відпрацювати питання:
1.Проаналізувати  десять управлінських ролей менеджерів.

2.Дати порівняльну характеристику плануванню робочого часу менеджерів різних рівнів управління.

4. Економічна ефективність та види витрат у логістиці
	7

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІ

	Тема 6
	Сутність маркетингу та його сучасна концепція

3авдання / відпрацювати питання:
1.Сутність маркетингу та його походження.

2.Основні поняття маркетингу (потреби, цінності, побажання, попит, товар, вартість, задоволення, розподіл, ринок).

3.Сутність та види маркетингу.

4.Маркетингове розуміння товару (послуги). Класифікація товарів і послуг.

5.Концепції управління маркетингом.
	7

	Тема 7
	Маркетингова товарна політика

3авдання / відпрацювати питання:
1.Сутність та структура маркетингової товарної політики.

2.Способи та рівні створення нового товару.

3.Концепція життєвого циклу товару.

4.Товарний асортимент та товарна номенклатура, їх дифе-ренціація та диверсифікація.

5.Поясніть сутність позиціювання продукції. Наведіть приклади різних товарів і спробуйте побудувати їхню перцепційну карту.

6.Дайте визначення марки товару. Назвіть типи марок та поясніть актуальність цього питання в сучасній маркетин-говій діяльності.


	7

	Тема 8
	Маркетингова цінова політика

3авдання / відпрацювати питання:
1.Визначте на якому з типів ринку роль маркетингової цінової політики підприємства є найбільшою.

2.Проаналізуйте чинники, які впливають на цінову еластич-ність попиту на ринку конкретного товару.

3.Розкрийте суть та умови використання таких маркетин-гових цінових політик: поступового зниження цін; “зняття вершків”; високих цін; проникнення; диференціювання цін; престижних цін; психологічного ціноутворення на ринку  конкретного товару.


	7

	Тема 9
	Маркетингова політика комунікацій

3авдання / відпрацювати питання:
1.Сутність та основні елементи комплексу маркетингових комунікацій.

2.Алгоритм формування комплексу маркетингових комуні-кацій.

3.Реклама (сутність, види).

4.Алгоритм прийняття рішень з рекламування товарів (послуг).

5.Пропаганда (сутність, види).

6.Стимулювання збуту (сутність, напрямки та методи).

7.Сутність та процес персонального продажу.


	7

	Тема 10
	Маркетингові дослідження 

3авдання / відпрацювати питання:
1.Сутність, роль, предмет та об’єкт маркетингових досліджень.

2.Принципи і завдання маркетингових досліджень.

3.Структура й алгоритм процесу маркетингових досліджень.

4.Маркетингові дослідження ринку.

5.Вивчення поведінки споживачів.
	7

	ВСЬОГО  
	70


Система оцінювання знань студентів

за кредитно-модульною системою

з курсу: «Основи логістики»

	Модуль 1

(поточний контроль)
	Сума

	Змістовий модуль 1
	Змістовий модуль 2
	70

	35
	35
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	Т8
	Т9
	Т10
	

	7
	7
	7
	7
	7
	7
	7
	7
	7
	7
	


Примітка: Студенти, що отримали за результатами виконання обох модулів менше, ніж 60 балів, обов'язково виконують модульну контрольну роботу та індивідуальне завдання.
