КИЇВСЬКИЙ МІЖНАРОДНИЙ УНІВЕРСИТЕТ

КАФЕДРА СОЦІАЛЬНИХ КОМУНІКАЦІЇ
ЗАВДАННЯ

 для студентів 2 курсу спеціальності 061 Журналістика, 

які навчаються за індивідуальним планом  на ІІ півріччя 

Дисципліна: «Соціологія масової комунікації»
4 семестр
	№ теми
	Назва теми
	Кі-ть балів

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ І. Поняття та статус масової комунікації

	Тема 1
	Структура і зміст соціології масової комунікації

1. Опрацювати питання.

1. Визначення понять «комунікація», «масова комунікація», «масова інформація», «соціальна інформація», «соціологія масової комунікації».

2. Умови виникнення інформації. 

3. Формула масової комунікації. Розшифруйте її елементи.

4. Соціологія масових комунікацій як органічна частина науки про журналістику.

5. Групи завдань соціологічних досліджень. Об’єкт вивчення соціології масових комунікацій.

6. Методи соціології масових комунікацій

2. Виконати завдання.

Скласти програму конкретно-соціологічного дослідження.
	17

	Тема 2
	Соціологічні методи дослідження масової комунікації

1. Виконати завдання.

1. Дати визначення понять: «метод», «методика», «методологія», «опитування», «спостереження», «експеримент», «контент-аналіз».

2. Розглянути і законспектувати:

специфіку соціологічного опитування (інтерв’ю та анкетування), особливості створення запитань та анкети, проведення анкетування та інтерв’ю;

специфіку соціологічного спостереження, його різновиди, особливості проведення;

специфіку соціологічного експерименту, його різновиди;

специфіку контент-аналізу, його принципи та можливості.
	18

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІ.  Методика дослідження змісту масової комунікації
	

	Тема 3
	Соціологія громадської думки та журналістика

1. Опрацювати питання.

1. Соціологія громадської думки. 

2. Дати визначення громадської думки. Етапи розвитку громадської думки. 

3. Критерії обрання об’єкта громадської думки. Суб’єкт громадської думки. 

4. Соціологічні дослідження аудиторії ЗМІ.

5. Аудиторія, сутність аудиторії. Реальна і потенційна аудиторія, їхнє дослідження.

6. Масова і спеціалізована аудиторія. Цільова аудиторія. 

7. Напрями вивчення аудиторії. Методи вивчення аудиторії.
	17

	Тема 4
	Соціологічне вивчення комунікатора

1. Опрацювати питання.

1. Видавничі органи у системі ЗМК.

2. Керівництво журналістським колективом. Основні форми такого керівництва.

3. Специфічність редакційного колективу.

4. Основні типи дослідження комунікатора.

5. Зв’язок комунікатора з іншими складовими комунікаційного процесу.

2. Виконати завдання.

Наведіть приклади досліджень творчого процесу журналіста.
	18

	УСЬОГО БАЛІВ
	70


Система
оцінювання знань студентів за кредитно-модульною системою

«СОЦІОЛОГІЯ МАСОВОЇ КОМУНІКАЦІЇ»
	Модуль1

( поточний контроль)
	Сума


	Змістовий

модульI
	Змістовий

модульII
	70

	35
	35
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	

	17
	18
	17
	18
	


Примітка: Студенти, що отримали за результатами виконання обох модулів менше, ніж 60 балів, обов’язково виконують модульну контрольну роботу та індивідуальне завдання.

