КИЇВСЬКИЙ МІЖНАРОДНИЙ УНІВЕРСИТЕТ
КАФЕДРА СОЦІАЛЬНИХ КОМУНІКАЦІЙ

ЗАВДАННЯ
для студентів 4 курсу напряму підготовки 6.030301 Журналістика, 
які навчаються за індивідуальним планом на  ІІ півріччя 
Дисципліна «Основи паблік рилейшнз/Паблік рилейшнз»
8 семестр

	№ теми
	Назва теми
	К-ть балів

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1 Зміст і структура «паблік рилейшнз»

	Тема 1.
	Паблік рилейшнз: значення, зміст, коротка історія становлення. PR як явище масової комунікації, робота із ЗМІ.
Визначення та зміст РR. Становлення PR як галузі знань та сфери діяльності. Робота фахівця PR з представниками ЗМІ: інформаційні агенції, преса, радіо, телебачення. Організація та проведення інтерв’ю, моніторинг ЗМІ, робота з пресою. Підготовка матеріалів для преси. Специфіка розміщення матеріалів у пресі. Організація та проведення прес-конференцій, відеоконференцій, створення фільмів, роликів. 
	15

	Тема 2.
	Менеджмент PR, адміністративно-управлінські функції та взаємини з державою і місцевою громадськістю.
Теоретичні основи та методи організації служби PR. Планування та організація спеціальних подій (презентацій, конференцій, виставок, то що) та PR-кампаній. Організація діяльності PR-структур. Реклама, агітація, пропаганда і PR – концептуальна різниця. Внутрішній PR. Управлінські комунікації. Взаємини з органами державного управління і місцевою громадськістю. Проблеми PR державних установ. PR як засіб створення іміджу та забезпечення паблісіті.
	10

	Тема 3.
	Підготовка і проведення PR-кампанії.
Планування та організація спеціальних подій (презентацій, конференцій, виставок, то що) та PR-кампаній. PR-захід та PR-акція як елементи PR-кампанії. Стратегія та ресурсна база PR-кампанії.
	10

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2 PR в різних видах і умовах діяльності

	Тема 4.
	Політичний маркетинг та виборчий PR.
Теоретичні засади політичного маркетингу. Складові виборчої стратегії. Тактика та технології виборчого PR. Інструменти та засоби виборчого PR. ЗМІ в системі виборчого PR. Соціальний моніторинг та політична реклама. Соціальна природа, політичні доктрини та ідеології політичних партій. Імідж політичної партії, специфіка і принципи його формування. Менеджмент виборчого штабу.
	10

	Тема 5.
	PR у кризових ситуаціях.
PR в кризових ситуаціях і його можливості. Механізми управління кризовими ситуаціями. Версія як інструмент нейтралізації наслідків кризи. Особливості психологічного сприйняття інформації в кризових умовах. Робота з цільовими аудиторіями в умовах кризової ситуації. Фасилітація як технологія вирішення проблем групової роботи. Медіація у вирішенні конфліктних ситуацій.
	10

	Тема 6.
	PR в багатонаціональному середовищі та міжнародних комунікаціях.
Глобалізація і PR. Рівні культури: національний, регіональний, глобальний. Національно-культурна специфіка поведінки людей і PR. Можливості описування та оцінки культурних розбіжностей: цінності, судження, вірування, норми поведінки. Західна і східна ділові культури. PR в міжкультурних комунікаціях.
	15

	BСЬОГО БАЛІВ
	70




Система
оцінювання знань студентів
за кредитно-модульною системою
з дисципліни: «ОСНОВИ ПАБЛІК РИЛЕЙШНЗ/ПАБЛІК РИЛЕЙШНЗ»

	Модуль 1
(поточний контроль)
	Сума


	Змістовий
модуль І
	Змістовий
модуль II
	



70

	35
	35
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	

	15
	10
	10
	10
	10
	15
	




Примітка: Студенти, що отримали за результатами виконання обох модулів менше, ніж 60 балів, обов’язково виконують модульну контрольну роботу та індивідуальне завдання.




